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Der Osterhase als Rauchermann

Seit tiber 80 Jahren kommt
osterliche Volkskunst aus

| dem Erzgebirge. Die
Experimentierfreudigkeit
der Hersteller wichst.

VON GABI THIEME

SEIFFEN — Ringo Miiller, Geschafts-
fihrer der Firma Miiller — Klein-
kunst aus dem Erzgebirge, kann der
Volkskunstforschung  zumindest
ein Stiick weit auf die Spriinge hel-
fen. Wahrend selbst Experten nicht
genau wissen, ab wann der holzerne
Osterhase als Konkurrent zu Nuss-

knacker, Rduchermann und Co. ins-

Erzgebirge kam, hat der 43-Jahrige
im Firmennachlass einen ziemlich
konkreten Hinweis gefunden. Der
vor 115 Jahren von seinem UrgroR-
vater in Seiffen gegriindete Famili-
enbetrieb fertigte Anfangs auch klei-
ne Holzautos und Flugzeuge. Dazu
gehorten noch vor dem Ersten Welt-
krieg sogenannte Kanonenautos.
Und darin hatten neben einer Kano-
ne auch kleine holzerne Hasen ih-
ren Platz. ,Ich weif? nicht, ob die Ha-
sen nach dem Ersten oder vor dem
Zweiten Weltkrieg aus der Produkti-
on verschwanden®, erzahlt Miiller.
Puppenstubenmdobel hitten sie ir-
gendwann verdrangt. Erst Mitte der
198oer-Jahre habe ein einziger Hase
auf einem kleinen Sockel mit einer

Narzisse darauf wieder Einzug ge--

halten —in Ergdnzung zu einem Sor-
timent von Marktstanden und Blu-
menmaddchen. ,Erblieb bis Mitte der
199oer-Jahre ein Einzelganger®, be-
schreibt Miiller den zdgerlichen
Wiedereinzug des Osterhasen in das
Produktionssortiment.

Rund 500 verschiedene Artikel
werden heute in dem 40-Mann-Be-
trieb hergestellt, der sich noch im-

.mer als Familienunternehmen ver-
steht und von Ringo Miiller in vier-
ter Generation gefithrt wird. ,Hoch-
stens zehn Prozent sind Osterfigu-
ren oder ganz neutrale Produkte®, so
der Chef. ,Schwerpunkt wird immer

das Weihnachtsgeschift bleiben.’

Denn aus meiner Sicht ist der Markt
fir Oster- oder Ganzjahresartikel
aus dem Erzgebirge nicht in dem
MaR bereit, wie er das fiir Weih-
nachtsschmuck ist.“ Wenn der
Schnee taut und die Natur erwacht,
ziehe es die Leute ins Freie, in ihre
Garten. ,,Da riickt die Wohnung und
deren Dekoration eher in den Hin-

Firmenchef Ringo Miiller présentiert sei

tergrund.“ Zwar sei Ostern hierzu-
lande das zweitwichtigste Fest, aber
es werde lingst nicht als das began-
gen, was es ist. Beschenkt werde
kaum und auch das Schmiicken der
eigenen vier Winde habe nicht den
Stellenwert wie zu Weihnachten.

,Der Riuchermann
hat sich von Weih-
nachten gelost.”

Dieter Uhlmann Verbandsgeschiftsfiihrer

Trotzdem haben Ringo Miiller und
sein Entwicklerteam gerade in den
vergangenen Jahren alles daran ge-
setzt,auch neue Oster- und Ganzjah-
resfiguren auf den Markt zu brin-
gen. Die in den 19goer-Jahren gestar-
teten Sammeleditionen von Has-
chen und Bdren in Naturholzoptik,

‘zu denen jeweils 30 Figuren geho-

ren, erhalten seit dem Vorjahr Farbe.
Und zwar jene frischen Pastelltone,
mit der 2012 die erste Ganzjahrespy-
ramide der Firma einen Sonderpreis
im Wettbewerb ,Tradition und
Form“ einheimste. Nicht nur, dass
hier das Thema Vogelhochzeit um-
gesetzt wurde, indem eine Hoch-
zeitsgesellschaft im Schein von Tee-

ne lustigen Rducherhasen-Serie.

lichtern ihre Runden dreht. Auch
die Form der Pyramide wurde veran-
dert. Das Fliigelrad in Blitenform
ragt aus einem Vogelhaus heraus.
Das Gestell besteht nur aus einem
Halbbogen. ,Nichts soll an Weih-
nachten erinnern®, sagt Miiller. Er
gesteht, dass es die Firma Zeidler ge-
wesen sei, die ihn vor einigen Jahren
mit ihrer ersten Osterpyramide zu
dem Experiment angestachelt habe.

Ein Novum gelang der Firma
Miiller mit einer elektronischen Os-
terspieldose samt innovativer Blue-
tooth-Technik mit Musik und Ge-
schichten' aus Rolf Zuckowskis
Hasenzyklus ,Ich bin stark“. Eine
Erfolgsgeschichte versprechen auch
die ab 2012 entwickelten Raucher-
hasen. Als Gartner, Koch, Skifahrer,
Tourist oder Bayer kommen sie da-
her, perfekt in der Verarbeitung, als
durchweg lustige Gestalten und des-
halbnicht so ganz ernst zu nehmen.

Fiir Dieter Uhlmann, Geschafts-
fithrer des Verbandes Erzgebirgi-
scher Kunsthandwerker und Spiel-
zeughersteller, ein Beleg dafiir, dass
sich der Riuchermann ldngst von
Weihnachten gelost hat, ,,bei Miiller
in extremer Form*. Es gebe in vielen
Firmen das Bestreben, neben dem
Weihnachtssortiment neue Wege
zu gehen. Ostern war fiir das Holz-
kunsthandwerk lange die zweit-
wichtigste Zeit nach Weihnachten.

. bernhau und die Emil A. Schalling
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Spétestens seit den 1930er-Jahren
diirften Osterfiguren ein Wirt-
schaftsfaktor gewesen sein. Bahn-
brechendes leistete damals die Fir-
ma Esco in Hammerleubsdorf. Auch
bei Wendt & Kiithn in Griinhaini-
chen entstanden Hasen mit Armen
aus Brettchen. Heute nehme aber
eher der Anteil neutraler Erzeugnis-
se zu, sagt Uhlmann.

Ein Drittel der fast 40.000 Artikel
seien Oster- und Ganzjahresfiguren.
Neues beigesteuert hitten 2014 ne-
ben anderen Bjorn K6hler in Eppen-
dorf, die Firma Hobler in Griinhaini-
chen, die Werkstitten Flade in Ol-

KG Seiffen. ,Wir ermuntern die Her-
steller, wenngleich diese Dinge bei
den meisten nur ein Ergdnzungssor-
timent zur Weihnachtsproduktion
sind.“ Am Jahresumsatz der Branche
von etwa 50 Millionen Euro hitten
sie einen Anteil von hochstens 20
Prozent, schitzt der Verbandschef.
~Wahrend Weihnachtsartikel von
den Kunden stark mit dem Erzgebir-
ge in Verbindung gebracht werden,
ist das Ostern langstnicht so.“ Hinzu
komme  die grofle Konkurrenz
durch Produkte aus anderen Materi-
alien und aus Fernost. ,Wer -ist
schon bereit, den Osterstrauch im
Garten mit handbemalten Holz-Ei-
ern zu schmiicken? Da wird wohl
das Plaste-Ei das Rennen machen.”




